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EDGAR AGUILAR

PERSONA 1

WER
Azubi (16-22) mit erstem, aber knappem eigenen Geld.

Motivation
Geld ist primär zum Ausgeben da; finanzielle Zukunft ist 
abstrakt und weit weg.

Verhalten
Extrem kurze Aufmerksamkeitsspanne; reagiert auf visuelle 
Reize, Memes und virale Trends, nicht auf Fakten.

ZIEL
WILL einen unterhaltsamen, spielerischen Einstieg
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WALTER MELON

PERSONA 2

WER
Student (18-25), neugierig aber planlos und unsicher.

Motivation
Sozialer Druck (FOMO); will "smart" mit Geld umgehen, 
weiß aber nicht, wo er anfangen soll.

Verhalten
Lässt sich von Trends leiten, ist aber schnell von 
Fachbegriffen und zu vielen Optionen überfordert.

ZIEL
Sucht einfachen, idiotensicheren Start und kleine Erfolgserlebnisse.
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Sophie keller

PERSONA 3

WER
Werteorientierte Kommunikationsstudentin (ca. 21) mit Nebenjob.

Motivation
Möchte ihr Geld im Einklang mit ihren Werten (Nachhaltigkeit, 
Minimalismus) anlegen und sieht dies als Teil ihrer Selbstverbesserung.

Verhalten
Interessiert sich für Finanzen, wird aber durch Fachjargon 
und Komplexität sofort abgeschreckt.

ZIEL
Sucht einen einfachen, Weg, um mit wenig Geld sinnvoll und nachhaltig mit dem 
Sparen zu beginnen.
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STORYTELLING HELDEN REISE

https://www.lenbachhaus.de/museum/sammlung/neue-sachlichkeit
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KONVENTIONEN

Dominanz von benutzerdefinierten Illustrationen

Großzügiger Einsatz von Weißraum (Negative Space)

Starke typografische Hierarchie

Limitierte und bewusste Farbpalette

Storytelling durch Scrollen (Scrollytelling)
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ABGRENZUNG

Einzigartiger Illustrationsstil (Retro vs. CORPO):

Stärkerer Fokus auf Persönlichkeit und Gamification

starke und konsistente Kernmetaphe
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